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一、性別計畫目標
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2019臺中電競嘉年華

性別歧視

網絡辱罵(作秀)

騷擾(遊戲性騷擾)

能力歧視

選手培育環境(男性方便性)

不公平待遇(機會、收入相對較少)

生理特性
男性偏好射擊、動作戰略、冒險

臺灣電競女力數據

2017 Yahoo奇摩電玩大調查



二、電競活動介紹



2019臺中電競嘉年華

校園盃：學生組隊對戰

市民盃：市民擴大參與

女力崛起明星公益賽
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2019臺中電競嘉年華 活動介紹



2019臺中電競嘉年華 活動介紹



2019臺中電競嘉年華 女力崛起



2019臺中電競嘉年華

廣度

深度
效度

資源運用 X 創意

電競運動
跨越性別

媒體

直播平台

活動網頁

6大議題行銷

電競
城市

故事
行銷

戰隊
網紅

電競
國際

電競
世代

Coser

電視新聞
全面觸及

體育頻道
目標定錨

遊戲論壇
加值宣傳

直播平台
精準溝通

跨平台電競對戰
電競體驗
泛娛樂話題



2019臺中電競嘉年華 效益

媒體效益
接觸385.1萬⼈數

平均每⼈看到廣告

3.2次
合計觸及約1,246.6

萬⼈次

參與人次

現場約超
過30,000
人次

成果問卷
(共1,762份)

性別、年齡
職業別、得知方式、
最有印象活動、累

積參與時間

資料來源東森媒體股份有限公司提供



2019臺中電競嘉年華

性別

男 女

1206 556

年齡

15歲以下 51

16~18歲 566

19~23歲 698

24~28歲 228

29~33歲 98

34~38歲 58

39~43歲 24

44~48歲 18

49歲以上 21

職業別

學生 1272
教師 35

電競產業
相關

121

藝術工作
者

22

建築與工
程

31

媒體相關 15

家庭主婦 26

公務員 162

其他 10

電競賽事
最有印象的活動

電競賽事 1044
互動體驗
區

667

電競教育
攤位

227

其他 95

累積總共參與了多少時間?

一小時內 554

一小時～
兩小時

490

二小時-
四小時

269

四小時以上 418

是否有意願再次參與
下⼀次的活動?

一定會 805

不一定 879

不會 28

問卷結果分析(共1,762份)

資料來源東森媒體股份有限公司提供



三、女力賽事活動持續舉辦



2018年斯巴達障礙賽 酷運動代表不再只有男性



運動賽事得獎 女力證明!我們也可以



運動賽事活動 講求兩性平權



結語

藉由賽事舉辦

鼓勵女性運動

獎勵優秀選手

尊重兩性平權



感謝聆聽


